
现代企业管理专业毕业论文选题方向

企业管理创新效果的实证研究

 企业规模变化与管理变革研究

广东中小企业某方面素质（例如变革、 经营 、战略等）的测评方法与实证分析

企业战略转移与区域经济发展之关系

外商投资区位的空间变动研究

企业类型（例如劳动密集型企业等）与控制适应性问题的研究

特许经营的行业选择问题研究

中国零售业发展战略研究

零售企业某方面(例如节假日促销 折扣等)经营策略研究

零售企业供应链管理与厂商关系探讨

国内某类型（例如家电﹑土特产等）连锁企业发展中存在的问题及对策

企业流程管理实证研究

某行业（选择一个具体行业）企业战略管理的模型比较分析

人性的假设与管理者行为研究

管理的经济行为分析

公司治理结构的发展新趋势研究

职业经理人研究

人力资本演化进程研究

人力资本价值评估研究

员工持股制研究

企业交易成本与管理成本的关系研究

现代批发商业地位、作用、发展问题研究

我省物流发展环境、规模、现状、条件等问题的研究

物流运输、仓储、配送等方面的研究

农产品流通问题探讨

不同类型企业员工激励机制的讨论

企业管理决策非理性研究

试论质量管理与企业文化的关系

市场调查与预测方法研究

新世纪下企业家的领导理念探讨

预测模型在管理领域中的应用

企业质量改进的系统管理

提升企业竞争力的因素分析

供应链管理中的信息化问题研究

供应链管理的激励机制建立

企业内部物流系统设计研究

小物流企业的整合研究

ERP系统应用的困难与对策探讨

企业内部经营管理机制探讨

企业社会责任研究

危机管理探讨

企业核心竞争力的培育

企业激励机制的探讨

员工绩效评估模式的选择

探讨国企改革——建立和完善公司治理结构

中小企业核心竞争力的培育

企业文化管理模式的探讨

中国职业经理人市场的培育

我国企业国际化道路的选择

如何改善民营企业的外部环境

如何改善民营企业的内部条件

试论企业危机管理

房地产项目前期营销策划的方法论研究

资本市场与房地产项目融资策划实例研究

物权理论及其在房地产管理中的现实意义

试论房地产项目开发中的品牌管理

试论房地产项目间比较的价值工程分析

期权定价理论及其在房地产投资决策中的应用

房地产市场的风险特征分析

房地产市场的信息不对称分析与房地产企业的品牌塑造

房地产企业的知识管理研究

房地产开发价值评估的理论与方法

房地产投资组合管理的理论与方法

房地产投资信托基金管理运作模式研究

商业房地产开发公司战略规划的实例分析

商业房地产开发公司的资本运营与财务战略实例研究

企业发展中管理伦理道德问题研究

企业并购战略中整合问题研究

如何构建企业核心竞争力

网络时代的网络效应研究

中国民营企业文化战略的实例研究

上市公司多文化发展战略的绩效研究

中小企业发展问题研究

珠三角地区中小企业竞争力的现状、问题及对策研究

民营企业的文化塑造实例研究

中小企业中的诚信管理

中小企业品牌管理研究

供应链管理的理论与实践

生产运作管理实证研究

战略选择与战略评价实例研究

业务流程再造的理论与实践

信息技术与企业管理创新

谈智能化技术在房地产项目中的应用

浅谈工程造价对房地产总投资的影响

如何打造房地产企业的核心竞争力

广东物业管理发展趋势

物业管理市场现状分析与思考

现有物业管理领域探讨

物业管理行业现状及发展

价值转移中的企业战略转型研究

企业文化转型中的继承与发展分析

数字产品制造企业变革战略探讨

制度演变下的企业变革与创新研究

中国白家电企业发展战略研究

珠三角城市节庆活动管理研究

合作营销中的战略联盟研究

中小企业技术创新瓶颈与途径等

企业新产品开发研究

珠三角物流研究

中小企业成长机制研究

企业品牌管理实例分析

企业技术创新实例研究

产业链、供应链、价值链分工与协作研究

科技进步非对称性问题及其经济学分析；

循环经济与低代价经济增长模式研究；

企业员工招聘及效激励机制建立的研究；

和谐企业构建问题研究；

商业银行信贷风险管理研究；

我国彩电价格战的经济博弈分析；

房地产价格影响因素及其销售预测实例分析；

企业信息化建设问题研究；

112.中小企业核心竞争力研究;

114.风险投资理论及其在中小企业技术创新中的应用研究；

115.基于循环经济理论的广东省电子废弃物资源化问题研究.

116．基于“波特五力模型”的广东制造业发展策略研究

117．广州汽车企业的QSTP市场战略研究

118．无形资产管理理论及其在企业竞争战略构建中的应用

119．和谐社会与广东零售企业社会责任研究

120．家乐福自有品牌策略对广州零售业的启示

121．零售企业拓展广东农村市场的战略思考

122．基于“钻石理论”的广东省旅游业竞争力分析

123．基于和谐理论的和谐劳资关系的构建

124．消费情感的顾客忠诚度形成机制及其在广州大型超市中的应用

以上提供的是营销专业部分毕业论文选题方向，仅供参考，不能作为论文标题，具体论文题目需要和导师商榷后确定。
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